
 

 

 

 

20 de abril de 2023 

 

“Odio y Concordia” 

 Campaña Electoral Edomex 2023 

Laboratorio de Odio y Concordia 

 

Introducción 

La campaña electoral en el Estado de México se ha considerado un laboratorio político que 

podría darnos una pauta de lo que pueden ser las elecciones federales de 2024.  

 En el Edomex se encuentran compitiendo por la gubernatura dos mujeres. Por un lado, 

Delfina Gómez por Morena; y Alejandra del Moral por la alianza Va por México conformada 

por el PRI, PAN, PRD y Nueva Alianza. Los temas y las estrategias que ambas campañas 

desarrollen pueden considerarse como un termómetro del clima polarizado que permea en el 

país.  

 Aunado a esto, se debe tomar en cuenta que el EDOMEX es uno de los estados más 

poblados y uno de los pocos donde no ha habido alternancia partidista. Por estas razones, es 

importante analizar lo que ocurra en la campaña electoral y el fututo impacto que tenga en 

las elecciones presidenciales del próximo año.  

 En Laboratorio de Odio y Concordia del Seminario de Violencia y Paz (Colmex) nos 

hemos dado a la tarea de seguir las campañas políticas en medios de comunicación y 

monitorear el eco de estas en Twitter con la finalidad de determinar la influencia que esta red 

social puede tener en la agenda política y comparar el clima de polarización entre los espacios 

virtuales y “reales”.  

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

Temas de campaña 

A continuación, presentamos un resumen obtenido de diversos medios de comunicación 

sobre los ejes temáticos que a lo largo de las dos primeras semanas de campaña han 

presentado las candidatas.  

 

Tema Delfina Gómez Alejandra del Moral 

Seguridad Mejora en la seguridad pública y 

combate a la delincuencia a través de la 

depuración de los cuerpos policiales, 

capacitación, aumento de efectivos, 

policías de barrio y de género y creación 

de dos C-5. 

Mejorar la infraestructura de seguridad a través de la 

creación de una policía estatal y la implementación 

de dos centros C-5.  

 

Economía Generación de programas de primer 

empleo para jóvenes.    

Convertir el salario rosa en salario familiar. Generar 

un pacto de reconciliación y desarrollo con el campo 

mexiquense. Implementar seguro de desempleo y 

seguro agropecuario.  

 

Educación Erradicar la violencia escolar, garantizar 

la educación gratuita. 

Mejorar la calidad educativa y fortalecer la 

infraestructura. Otorgar becas a estudiantes y apoyo 

a estos con descuentos en transporte.  

Equidad de género Erradicar los feminicidios y la violencia 

hacia las mujeres. Transformar el 

programa de Salario Rosa en Mujeres 

con Bienestar.  

Cero violencia, cero discriminación. 

Medio ambiente Sanear los cuerpos de agua de la región. 

Promover la captación pluvial y mejorar 

las redes de distribución de agua. Plan de 

reforestación.  

 

 

Movilidad  Mejorar el transporte público y desarrollar un 

programa de transporte en bicicletas para la ciudad 

de Toluca.  

 

Eje temático particular Humanismo mexicano Reconciliación política 

 

  

 

 



 

 

 

Clima de polarización  

La polarización y los ataques entre las candidatas no han sido relevantes como en otras 

contiendas electores, si bien es cierto que ha habido críticas entre ambas (como la solicitud 

para modificar la fecha del debate por parte de D. Gómez o la postura antiaborto de A. del 

Moral) los señalamientos han sido en el marco de eventos públicos y en un tono de 

confrontación natural carente de insultos y/o difamaciones.  

 

Twitter 

Dado que nuestra investigación gira en torno a Twitter, hicimos una búsqueda de la forma en 

que se movieron las menciones de las candidatas en las primeras semanas de campaña. Cabe 

aclarar que el 12% de los votantes en el EDOMEX reconocen ser usuarios regulares de esta 

red social y buscar información política dentro de ella.  

 

A continuación, presentamos dos nubes con las palabras con más menciones para cada una 

de las candidatas.  

 

 

Fig. 1 Nube de palabras Alejandra del Moral. Con datos hasta el 12 de abril de 2023 

 

 



 

 

 

 

 

Fig. 2 Nube de palabras Delfina Gómez. Con datos hasta el 12 de abril de 2023 

 

La siguiente gráfica presenta la composición de las interacciones de 50 tuits de cada 

candidata. Como se puede ver, Delfina Gómez cuenta con más interacciones, lo que es de 

esperarse en parte por el adelanto que tiene en las encuestas, sin embargo, es interesante que 

la proporción de respuestas sea más elevada para Alejandra del Moral. Eso indica que los 

usuarios (y bots) que interactúan con cada una de ellas le da un uso diferente a la red social.  



 

 

 

 

Fig. 3 Interacciones de tuits por candidata al 13 de abril de 2023 

 

 

Uno de los temas de los que ambas candidatas han hablado en sus actos de campaña 

y que será tema del primer debate el 20 de abril por haber sido seleccionado en encuestas 

virtuales es el tema de la violencia de género y el feminicidio. La siguiente gráfica muestra 

el comportamiento que la mención de este tema tuvo en Twitter. 

Como se puede observar, las palabras crecen en relevancia en diferentes momentos 

de cada campaña. Esto puede ser un indicador de qué temas deciden promover de acuerdo 

con los lugares que visitan y los asistentes a sus mítines.  

 



 

 

 

Fig. 4 Menciones de las palabras “feminicidio” y “género” en las cuentas de las 

candidatas entre el 13 y el 17 de abril 

 

Como se puede ver, hasta el momento las campañas de ambas candidatas se han 

enfocado en la presentación de sus propuestas y en la promoción de sus perfiles sin caer en 

la confrontación personal. Sin embargo, las redes sociales no han estado exentas de la 

difusión de ataques, descalificaciones y bulos. Presentamos un recuento de algunos mensajes 

que promueven discursos de odio y polarización por parte de usuarios de Twitter.   

En primer lugar, a ambas candidatas se les desacredita por su asociación con otras 

figuras políticas y se les insulta por ello: 

 



 

 

 

Se les acusa también de desfalcos millonarios:  

 

 

 

A la candidata de Morena se le ha caricaturizado animalizándola y calificándola con 

los epítetos de Candirata y Candigata. 

 



 

 

 

En el caso de la candidata de la alianza Va por México, se le nombra Alejandra sin 

Moral y se usaron las imágenes de la reciente masacre en un balneario en Guanajuato para 

asociarla al Partido Acción Nacional. Este es un ejemplo de lo que se conoce como discurso 

de miedo pues utiliza imágenes impactantes para presentar una visión distorsionada de la 

realidad que genera miedo.   

 

 

 



 

 

 

Hasta el momento, el monitoreo que realizamos en el Laboratorio de Odio y Concordia no 

ha detectado que estas incitaciones en redes sociales al miedo, odio y polarización se hayan 

convertido en tendencia. Sin embargo, seguiremos monitoreando el comportamiento de 

Twitter y el posible surgimiento de situaciones de confrontación y descalificación entre las 

candidatas y sus seguidores.  

 

Los invitamos a seguir las actualizaciones del seguimiento diario que hacemos en nuestras redes sociales:  

Twitter: @SViolenciayPaz 

Instagram: @sviolenciaypaz 

 

 


